INSTITUCION:

MODELO ESTANDAR DE CONTROL INTERNO - MECIP -
COMPONENTE CORPORATIVO DE CONTROL ESTRATEGICO

COMPONENTE: DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO
ESTANDAR: MODELO DE GESTION POR PROCESOS
FORMATO: Definicién Macroprocesos

Aprobado por:

N°: 37
(1) (3)
( 4) Cargo
(2) Objetivo Tipo de Macroproceso
Macroproceso -Cédigo Estratégico Misional Apoyo Responsable
. . - Promover el desarrollo de la filatélica a través de una
Gestiones de disefio, emisién : = :
o L ' |Politica de emisiones seria y ordenada desde la Horan
ts:lghl;;én 0); tcar:;:;rslerc»ahz&lmén de planificacién, disefio, emisién, difusion y X Asesorfa Filatélica
P ' comercializacién de Sellos y otras especies postales.
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INSTITUCION:

MODELO ESTANDAR DE CONTROL INTERNO - MECIP -
COMPONENTE CORPORATIVO DE CONTROL ESTRATEGICO

COMPONENTE: DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO
ESTANDAR: MODELO DE GESTION POR PROCESOS
FORMATO: Identificacién Procesos

N°: 38

(1 ) MACROPROCESO : Gestiones de disefios, emisién, difusion y comercializacién de sellos postales cODIGO:

(2) OBJETIVO: Promover el desarrollo de la filatelia a través de una politica de emisiones serias y ordenadas desde la planificacién, disefo, emision,
difusién y comercializacién de sellos y otras especies postales.

@ — (5
(3) Proceso - Cédigo ~Objetivo "Cargo Responsable
Investigar y desarrollar los planes de programas de Jefe de Departamento de Investigacién y
Investigacién y Proyecto de emisiones las emisiones de los productos filatélicos Proyectos de Emisiones.
Promocionar y formalizar ventas de los distintos
ion, distipffos productos filatélicos , a nivel nacional e Jefe de Departamento de Venta de Productos
Venta de Productos Filatélicos /" ‘o intetpagional. Filatélicos
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INSTITUCION:

MODELO ESTANDAR DE CONTROL INTERNO - MECIP -
COMPONENTE CORPORATIVO DE CONTROL ESTRATEGICO

COMPONENTE: DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO
ESTANDAR: MODELO DE GESTION POR PROCESOS
FORMATO: Identificacién Subprocesos

N°: 39

(1) MACROPROCESO : Gestiones de disefio, emisién, difusién y comercializacién de sellos postales.

cODIGO:

(2) PROCESO: Venta de Productos Filatélicos. cODIGO:

(3) OBJETIVO DEL PROCESO: Promocionar y formalizar ventas de los distintos productos filatélicos , a nivel nacional e internacional.

(4) Subprocesos - Cédigo (5) Objetivo

(6) Cargo Responsable

Promover la venta de productos
filatélicos a nivel nacional e

Difusién y venta de productos filatélicos. internacional.

Jefe del Departamento de Ventas de Productos Filatélicos

Organizar las ventas directas o
indirectas de todos los productos

Preparacion de productos filatélicos filatélicos

Jefe del Departamento de Ventas de Productos Filatélicos

Realizar un control permanente de la
ncia de productos filatélicos en
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Revisién de stock de productos filatélicos 5\"“ - s de venta. Jefe del Departamento de Ventas de Productos Filatélicos
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